


El objetivo de
Expobelleza

Consolidarse en el imaginario colectivo como la
plataforma lider de la belleza en Latinoameérica,
reuniendo en un MISMOoO escenario a marcas,
profesionales, distribuidores y consumidores para
generar oportunidades de negocio.

La feria busca impulsar el crecimiento a través de la
formacion, la innovacion y el networking,
posiclonandose cCOmMo un espacio estrategico donde

convergen las tendencias, el talento y la proyeccion
Internacional de la belleza.
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T — La Innovacion

El impacto de Expobelleza vibra en la economia,
=STETICA impulsando el turismo, atrayendo visitantes e
—_— i iInversionistas de marcas internacionales.
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Publico
Expobelleza

Femenino Masculino

Genero:

Femenino (65-70%) el publico
masculino ha crecido en el
cuidado personal (30-35%).

Jévenes estudiantes

Perfil: Estudiantes de cosmetologia, estética, pelugueria,
barberia y maquillaje.
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Perfil: Maquilladores, barberos, manicuristas,

estilistas y emprendedores que inician su
marca.
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Adultos jovenes

Perfil: Profesionales consolidados, duenos de
salones de belleza, barberias o spa,
emprendedores con trayectoria.
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Perfil: Empresarios del sector, distribuidores,
representantes de marcas nacionales e
Internacionales, educadores y formadores.
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Marcas que
han participado
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INnteracciones en

Instagram

Expobelleza 2025 on Medellin: | vitrina de |as tendencias ¥ negocios del sectar
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Sumate a la ferla de cosmidtica y belleza
mids importante de Colombia.

Medellinse consolida
ecomo el epicenlro E X pﬂ hEI teza 2025
e ba bellvea en
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i Medellin, Colombia

expobellezacolombia & -

ExpoBelleza Medellin

3522 publicaciones 217 mil seguidores 7039 seqguidos
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Congreso de Cosmetologia y Estética Junio 11,12 y 13 Plaza Mayor
Medellin

) expobelleza.com.co y 2 mas

. Expobelleza 2025: Medellin reafirma su liderazgo en la industria
Asi vivimos Expobelleza 2025 de la belleza
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ExpoBelleza 2025 cierra sus puertas en Medellin Expobelleza consolida a Medellin como 117.000

X 2 5 Expobelleza proyecta negocios por USD epicentro de la industria de la belleza en
con negocios millonarios 24,2 millones a Medellin con 130,000 América Latina
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Desde 2016, Expobelleza empezd en el Gran Salon de Plaza Mayor
y, edicion tras edicion, fue expandiéndose. Hoy es |a feria que llena
cada rincon del recinto, consolidandose como uno de los eventos

de belleza mas grandes del pais.



El valor del metro cuadrado es de Vigente hasta el 31 de diciembre de 2026

* Cada expositor debe de realizar el montaje de su stand, es
Indispensable que los stands cuenten con altos estandares
de calidad, con un diseno atractivo, visualmente interesante

y llamativo.

* Los stands tipo isla, deberan contar con sus 4 frentes visibles,
sin obstaculizar ni tapar a otros expositores.

* En el caso de stands con laterales compartidos, se debe
mantener el respeto hacia los espacios vecinos, procurando

una correcta integracion visual.
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